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Ett fritt och 6msesidigt utbyte av information och dokumentation ar av grundldggande betydelse for
ny kunskap —inom forbundet och i var omvarld. Férbundet har ett intensivt nationellt och
internationellt samarbete och stravar efter att bygga ut nationell och internationell samverkan.
Kommunikation ar ett viktigt instrument i detta arbete.

Val fungerande kommunikation ska bidra till att verksamhetsmalen uppnas. Informations- och
kommunikationsaspekten ska beaktas infor alla 6vergripande beslut som fattas av styrelsen.

Ambitionen ar att kommunikation ska vara proaktiv, vilket innebar att den ska féregripa nar, av vem,
hur och varfor information och kommunikation efterfragas. Med en god planering kan ratt
information och kommunikation utformas och distribueras pa ett andamalsenligt satt vid ratt
tidpunkt.

Synsatt

Kommunikation ar dubbelriktad och innebar att tva eller flera parter tar och ger information i dialog
med varandra. Det innebar att lyssna pa motparten saval som att féra ut det egna budskapet.

Information ar budskap som ska leda till 6kad kunskap.

Vil fungerande intern kommunikation inom Stockholms Judoférbund borgar for att olika
uppfattningar kommer till tals och att medlemmarnas synpunkter och idéer tas till vara. Darmed ar
den interna kommunikationen en forutsattning for styrelsemedlemmarnas delaktighet i och stolthet
over den egna verksamheten. Intern kommunikation ska anvandas for att forankra férbundets
uppdrag och mal, styra organisationens satt att agera samt hoja effektiviteten i arbetet. Intern
kommunikation har stor betydelse for att via styrelsemedlemmarna na fram till medlemmarna inom
forbundet. Val fungerande intern kommunikation lagger pa sa satt ocksa grunden for god extern
kommunikation dar styrelsemedlemmarna fungerar som férbundets ambassadorer i det omgivande
samhadllet.

Den externa kommunikationens huvudsakliga uppgift ar att skapa fortroende och stéd for samt daven
att 6ka kunskapen om forbundets verksamhet. Den externa kommunikationen ska férmedla en
korrekt och allsidig bild av forbundets, dess kapacitet och sarpragel. Extern kommunikation
inbegriper bl.a. massmedierelationer, marknadsféring och profilering.

Extern kommunikation ska alltid féregas av intern information och férankring.
Stockholms Judoférbunds kommunikation praglas av 6ppenhet, relevans och samordning.

- Oppenhet stirker fortroendet for verksamheten och ar en férutsattning fér ny kunskap samt
darmed for att ny kunskap ska kunna omvandlas till praktik .

- Relevans. Kommunikationen ska ge korrekt information och vara relevant ur mottagarens
perspektiv, men ocksa vara malgruppsanpassad i budskap, sprak och tilltal.
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- Samordning. All extern och intern kommunikation ska i mojligaste man planeras och genomforas i
samklang och med gemensamt fokus. | mojligaste man ska all extern kommunikation forst diskuteras
internt.

Malgrupper

All kommunikation ska vara malgruppsanpassad, det vill sdga bygga pa den avsedda mottagarens
intressen, kunskaper och erfarenheter.

Malgrupper for forbundets externa kommunikation ar aktiva och potentiella judokas, medlemmarna
i forbundet, Svenska Judoférbundet, RF, SOK, SISU, Stockholms Idrottsforbund, journalister,
naringsliv, politiker och beslutsorgan, mfl.

Kanaler
Kommunikation som bygger pa dialog och interaktivitet ska prioriteras.

Den huvudsakliga kanalen for intern och extern kommunikation ar internet (www och e-post).

Ansvar

Varje medarbetare har ansvar fér kommunikationen kring de egna ansvarsomradena. Overgripande
och allman extern information ska i mojligaste man ga genom forbundets informationsansvariga
efter samrad med Ovriga styrelsemedlemmar.

Massmedierelaterad kommunikation

Massmedierna har en nyckelroll i kommunikationsprocessen och for forbundets varumarke.
Journalisterna har en nyckelroll nar det géller vilka resultat som nar ut till den breda allménheten,
hur universitetets utbildningsutbud uppfattas, vilka fragor som behandlas och vilka budskap som
formedlas. Massmediernas rapportering paverkar darmed rekryteringen inom férbundet och
sporten.

Stockholms Judoférbund ska verka for att kommunikationen mellan journalister och forbundet
utmarks av respekt och férstaelse for varandras mal, syften och forhallningssatt. Journalisten vill
gérna ha ett rakt och direkt svar som ar begripligt for en sa bred publik som majligt. Forbundet och
den Informationsansvariga ska darfor strava efter 6msesidig forstaelse for och kunskap om
journalisternas och forskarnas uppdrag och arbetssatt.
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